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Milano Beauty Week è l’appuntamento annuale dedicato alla cultura 
della bellezza e del benessere, promosso da Cosmetica Italia in par-
tnership con Cosmoprof ed Esxence. L’iniziativa nasce con l’obiettivo 
di valorizzare il ruolo sociale, scientifico ed economico della cosmesi e 
di raccontare l’eccellenza dell’intera filiera italiana, dalle grandi aziende 
alle PMI, fino ai produttori di materie prime, packaging e tecnologie.
Tra i fondatori figura Esxence – The Art Perfumery Event, organizzata da 
Equipe Exibit, guidata da Maurizio Cavezzali. Grazie alla sua esperienza 
internazionale e alla credibilità maturata nel mondo della profumeria 
artistica, Esxence rappresenta uno dei pilastri istituzionali del progetto, 
insieme a Cosmetica Italia e Cosmoprof.
La particolarità della Milano Beauty Week risiede nella sua dimensione 
diffusa: talk, workshop, percorsi tematici e attivazioni trasformano stra-
de, piazze e spazi commerciali in un grande palcoscenico dedicato alla 
bellezza. Con oltre 275.000 visitatori e più di 500 attività, partecipare si-
gnifica entrare in un ecosistema prestigioso che unisce visibilità urbana, 
coinvolgimento del pubblico e opportunità commerciali.
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MILANO BEAUTY WEEK
Milano Beauty Week is the annual event dedicated to the culture of beauty and well-
being, promoted by Cosmetica Italia in partnership with Cosmoprof and Esxence. 
The initiative was created with the aim of highlighting the social, scientific and eco-
nomic role of the cosmetics industry and showcasing the excellence of the entire 
Italian supply chain, from major companies and SMEs to manufacturers of raw mate-
rials, packaging and technologies.
Among its founding partners is Esxence – The Art Perfumery Event, organised by 
Equipe Exibit and led by Maurizio Cavezzali. Thanks to its international experience 
and the strong reputation it has established within the world of artistic perfumery, 
Esxence represents one of the institutional pillars of the project, alongside 
Cosmetica Italia and Cosmoprof.

What makes Milano Beauty Week unique is its citywide format: talks, workshops, the-
med itineraries and activations transform streets, squares and commercial 
spaces into a major stage dedicated to beauty. With over 275,000 visitors and more 
than 500 activities, taking part means becoming part of a prestigious ecosystem that 
combines urban visibility, public engagement and business opportunities.



Nell’ambito della quinta edizione di Milano Beauty Week (16-20 settem-
bre 2026), Esxence – The Art Perfumery Event lancia una novità assoluta: 
Esxence Boutique, un nuovo evento che si terrà il 19 e 20 settembre 
2026 al primo piano di Palazzo Bovara, uno dei tre hub storici della ma-
nifestazione, insieme a Palazzo Giureconsulti e Palazzo Castiglioni.

Esxence Boutique nasce all’interno del programma ufficiale della Mila-
no Beauty Week, a conferma del ruolo che Esxence ricopre ormai stabil-
mente all’interno dell’ecosistema della manifestazione, non solo come 
coorganizzatore istituzionale ma come protagonista capace di portare 
contenuti originali e distintivi. 
Questo posizionamento rafforza ulteriormente il legame tra la profume-
ria artistica e il pubblico più ampio della MBW.

ESXENCE BOUTIQUE
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As part of the fifth edition of Milano Beauty Week (September 16–20, 2026), Esxence 
– The Art Perfumery Event is introducing an entirely new initiative: Esxence Boutique, 
a new event taking place on September 19 and 20, 2026, on the first floor of Palazzo 
Bovara, one of the event’s three historic hubs, alongside Palazzo Giureconsulti and 
Palazzo Castiglioni.

Esxence Boutique is part of the official Milano Beauty Week programme, further con-
firming the established role that Esxence now plays within the event’s ecosystem, 
not only as an institutional co-organiser but also as a leading contributor capable of 
bringing original and distinctive content to the programme. This positioning further 
strengthens the connection between artistic perfumery and the broader Milano Be-
auty Week audience.



Il progetto: giunta a un appuntamento ormai consolidato come la MBW, 
Esxence ha scelto di fare un passo ulteriore, coerente con la propria 
missione di sempre; diffondere la cultura olfattiva. 
Il punto di partenza è una convinzione precisa: il profumo non è più solo 
un prodotto da acquistare, ma un vero e proprio linguaggio culturale, 
capace di raccontare identità diverse e di farsi espressione autentica di 
chi lo indossa, prima ancora che semplice accessorio.

Un evento a vocazione culturale: Esxence Boutique si configura innan-
zitutto come un evento culturale, pensato per diffondere la cultura della 
profumeria artistica attraverso un programma articolato di workshop, 
simposi, esperienze olfattive e altre attività dedicate al pubblico. L’o-
biettivo non è quindi la sola vendita, ma la costruzione di un momento 
di formazione e scoperta, capace di avvicinare anche i visitatori meno 
esperti al mondo della profumeria di ricerca, ai suoi codici, alle sue ma-
terie prime e ai suoi processi creativi.

ESXENCE BOUTIQUE

0.2INTRODUZIONE / INTRODUCTION

76

The Project: having become a well-established presence within Milano Beauty Week, 
Esxence has chosen to take a further step, fully in keeping with its longstanding mis-
sion: to promote and spread olfactory culture.
The project stems from a clear conviction: fragrance is no longer simply a product 
to purchase, but a true cultural language, capable of expressing different identities 
and becoming an authentic reflection of the person who wears it, even before being 
regarded as a mere accessory.

A Cultural Event: first and foremost, Esxence Boutique is conceived as a cultural 
event, designed to promote the culture of artistic perfumery through a rich program-
me of workshops, symposia, olfactory experiences and other activities dedicated 
to the public. Its aim therefore goes beyond sales, focusing instead on creating an 
opportunity for learning and discovery, capable of bringing even less experienced 
visitors closer to the world of exploratory perfumery, its codes, raw materials and 
creative processes.



I brand protagonisti: alle due giornate parteciperanno circa 30 brand di 
Esxence, ciascuno dei quali avrà l’occasione di raccontare in prima per-
sona la propria storia, i processi produttivi e le esperienze personali che 
stanno dietro ogni fragranza. È un formato che riflette perfettamente la 
natura della profumeria artistica, dove il prodotto è inseparabile dal rac-
conto che lo genera: non semplici espositori, ma veri e propri narratori 
del proprio mestiere. 

Perché è significativo: Esxence Boutique rappresenta un ampliamento 
strategico della presenza di Esxence nell’ecosistema della MBW, da par-
tner istituzionale e organizzatore a protagonista diretto con un proprio 
format dedicato al pubblico consumer.
È un segnale della maturità raggiunta dalla profumeria artistica come 
fenomeno culturale di massa, capace di uscire dai contesti B2B specia-
lizzati per parlare direttamente al pubblico degli appassionati, in una 
delle location più prestigiose ed eleganti del centro di Milano.

ESXENCE BOUTIQUE
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The Featured Brands: about 30 Esxence brands will take part in the two-day event, 
each with the opportunity to personally share its story, production processes and the 
individual experiences behind every fragrance. It is a format that perfectly reflects the 
very nature of artistic perfumery, where the product is inseparable from the story that 
gives rise to it: not simply exhibitors, but true storytellers of their craft.

Why It Matters: Esxence Boutique represents a strategic expansion of Esxence’s pre-
sence within the Milano Beauty Week ecosystem, evolving from institutional partner 
and organiser to a direct protagonist with its own format specifically designed for the 
consumer audience.
It is a clear sign of the maturity achieved by artistic perfumery as a broader cultural 
phenomenon, capable of moving beyond specialised B2B contexts to engage di-
rectly with fragrance enthusiasts, in one of the most prestigious and elegant venues 
in central Milan.



Cosmoprof è uno dei partner ufficiali di Milano Beauty Week, iniziativa 
promossa da Cosmetica Italia insieme a Esxence. Il legame tra le due 
realtà nasce da una visione complementare: Cosmoprof Worldwide Bo-
logna rappresenta uno dei principali appuntamenti internazionali dedi-
cati all’industria cosmetica e offre competenze, relazioni professionali e 
una prospettiva globale sul settore; Milano Beauty Week traduce invece 
questo patrimonio in un’esperienza aperta alla città e al grande pubbli-
co. Attraverso eventi, incontri e iniziative dedicate, Cosmoprof contribu-
isce quindi a valorizzare le aziende, l’innovazione e l’eccellenza della 
filiera cosmetica italiana, creando un ponte tra il mondo professionale 
del beauty e i consumatori.

Cosmoprof is one of the official partners of Milano Beauty Week, an initiative promo-
ted by Cosmetica Italia together with Esxence. The relationship between the two or-
ganisations stems from a complementary vision: Cosmoprof Worldwide Bologna is 
one of the leading international events dedicated to the cosmetics industry, bringing 
expertise, professional connections and a global perspective on the sector; Milano 
Beauty Week, in turn, translates this wealth of knowledge and experience into an 
initiative open to the city and the wider public. Through events, meetings and dedi-
cated initiatives, Cosmoprof therefore helps showcase companies, innovation and 
the excellence of the Italian cosmetics supply chain, creating a bridge between the 
professional beauty industry and consumers.
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Il palinsesto di Milano Beauty Week propone un ricco programma di at-
tività, anche esperienziali, che animano non solo gli hub principali della 
manifestazione, ma anche le vie, le piazze, gli spazi commerciali, i luoghi 
d’arte e di cultura del capoluogo lombardo.
Gli eventi sono declinati nei temi-guida innovazione, sostenibilità, in-
clusione ed emozione. Imprenditori, operatori ed esperti del settore, 
appassionati di beauty, professionisti dell’estetica e dell’acconciatura, 
cittadini e visitatori sono i protagonisti de “La settimana dedicata alla 
cultura della bellezza e del benessere”, un appuntamento che è oramai 
un’attesa ricorrenza annuale.

The Milano Beauty Week programme offers a rich calendar of activities, including 
immersive and experiential initiatives, taking place not only across the event’s main 
hubs, but also throughout the streets, squares, retail spaces, and cultural and artistic 
venues of Milan. The events are developed around four key themes: innovation, su-
stainability, inclusion and emotion. Entrepreneurs, industry professionals and exper-
ts, beauty enthusiasts, beauty and hairstyling professionals, residents and visitors all 
play a central role in “The Week Dedicated to the Culture of Beauty and Well-being”, 
an event that has now become a highly anticipated annual fixture.
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Dal 19 al 20 settembre 2026
Palazzo Bovara | Corso Venezia, 51 Milano

L’accesso a Esxence Boutique come esposi-
tore è riservato ai marchi che hanno già par-
tecipato a Esxence: una continuità esclusiva 
progettata per aggiungere valore a coloro che 
hanno già scelto di far parte della community

Uno spazio allestito per garantire visibilità e 
contatto diretto con i visitatori per tutta la 
durata dell’evento

Un’opportunità per il marchio di incontrare i 
visitatori di persona, condividere la sua storia 
olfattiva e costruire relazioni dirette con un 
pubblico sinceramente interessato al mondo 
della profumeria artistica

Momenti dedicati ai visitatori per scoprire la 
cultura olfattiva, in collaborazione con l’Isti-
tuto Italiano di Profumeria e i marchi presenti 
presso Esxence Boutique

Il numero di partecipanti è limitato per garan-
tire una mostra di alta qualità e una selezione 
curata dei marchi presenti

September 19–20, 2026
Palazzo Bovara | Corso Venezia 51, Milan

Access to Esxence Boutique as an exhibitor is reserved 
for brands that have previously participated in Esxence: 
an exclusive continuity designed to create added va-
lue for those who have already chosen to be part of the 
community.

A dedicated space designed to ensure visibility and di-
rect interaction with visitors throughout the entire event.

An opportunity for the brand to meet visitors in person, 
share its olfactory story and build direct relationships 
with an audience genuinely interested in the world of 
artistic perfumery.

Dedicated moments for visitors to discover olfactory 
culture, in collaboration with the Italian Perfumery Insti-
tute and the brands featured at Esxence Boutique.

The number of participants is limited to ensure a hi-
gh-quality exhibition and a carefully curated selection 
of participating brands.
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Ogni profumo custodisce una storia fatta di materie prime, luoghi, ricor-
di, emozioni e visioni creative. Ma per essere davvero scoperta, questa 
storia ha bisogno di qualcuno che sappia raccontarla, interpretarla e 
trasformarla in un’esperienza.

A Esxence Boutique, la cultura olfattiva prende vita attraverso un pro-
gramma di attività pensate per avvicinare il pubblico al mondo della 
profumeria artistica in modo curioso, coinvolgente e accessibile.

Nasi profumieri, esperti, creativi e talenti provenienti da mondi diversi 
diventano narratori d’eccezione, accompagnando i visitatori alla sco-
perta delle molteplici sfumature del profumo: dalle materie prime alle 
tecniche di creazione, dal legame con la memoria e i sensi fino alle con-
taminazioni con arte, cultura e lifestyle.

Un calendario di esperienze, workshop e momenti di approfondimento 
per ascoltare le storie che si nascondono dietro ogni fragranza e, so-
prattutto, per viverle sulla propria pelle.

SCENT STORIES 
Every perfume holds a story made of raw materials, places, memories, emotions and 
creative visions. But to be truly discovered, this story needs someone who knows how 
to tell it, interpret it and turn it into an experience.

At Esxence Boutique, olfactory culture comes to life through a programme of activi-
ties designed to bring the public closer to the world of artistic perfumery in a curious, 
engaging and accessible way.

Perfumers, experts, creatives and talents from different worlds become exceptional 
storytellers, guiding visitors to discover the many nuances of perfume: from raw ma-
terials to creation techniques, from the connection with memory and the senses to its 
crossovers with art, culture and lifestyle.

A calendar of experiences, workshops and in-depth moments to listen to the stories 
hidden behind every fragrance and, above all, to experience them firsthand.
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SABATO 19 SETTEMBRE 2026 DOMENICA 20 SETTEMBRE 2026
10:30-11:30
Le immagini del Profumo, con Matteo Fumagalli e Marco Martello

11:00-12:00
Scent Match con Pietro Lattao, con Pietro Lattao

(Non prenotabile)

12:00-13:00
Your NOSE knows!, con Roberta Deiana e Marcello Rapisardi

14:30–15:30
Nota per Nota, con Edda Salvadori

16:00–17:00
Le materie prime che raccontano l’Asia, con Varyaren e Edda Salvadori

17:15–18:00
Quando un’Idea Diventa Profumo, con Miriam Patrese

10.30 - 11.00 / 11.15 -11.45
Carte à Parfum: dai forma al profumo, con Margherita Dallaiti

12:00-13:00
Skin scent e materie prime rare con Markus Villani, con Markus Villani

14.30–15.30
L’essenza del viaggio, con Luisella Ghezzi

16.00 –17.00
From Waste to Wonder, con Ermano Picco

16.30 –17.30
Fall in Parfumes, con Martina Blotto
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SATURDAY, SEPTEMBER 19, 2026 SUNDAY, SEPTEMBER 20, 2026
10:30-11:30
Le immagini del Profumo, with Matteo Fumagalli e Marco Martello

11:00-12:00
Scent Match con Pietro Lattao, with Pietro Lattao

(No booking required)

12:00-13:00
Your NOSE knows!, with Roberta Deiana e Marcello Rapisardi

14:30–15:30
Note by Note, with Edda Salvadori

16:00–17:00
The raw materials that tell the story of Asia, with Varyaren e Edda Salvadori

17:15–18:00
When an Idea Becomes Perfume, with Miriam Patrese

10.30 - 11.00 / 11.15 -11.45
Carte à Parfum: Shape Your Scent, with Margherita Dallaiti

12:00-13:00
Skin scents and rare raw materials with Markus Villani, with Markus Villani

14:30-15:30
The essence of the journey , with Luisella Ghezzi

16.00 –17.00
From Waste to Wonder, with Ermano Picco

16.30 –17.30
Fall in Parfumes, with Martina Blotto
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Portofino - Italy

Ph. +39 3473392757
info@acquadiportofino.com

ACQUA DI PORTOFINO
www.acquadiportofino.com

Tarragona - Spain

Ph. +34 699735624
info@almah.com

ALMAH PARFUMS 1948
www.almah.com
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Dubai - United Arab Emirates

Ph. +971 554041454
aaq@anfascollection.com

ANFAS
www.anfascollection.com

Roma - Italy

Ph. +39 0650931045
marketing@avauparfum.com

AVAU
www.avauparfum.com
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Bumbai - India

Ph. +91 9821120309
praveen@elohimkenneth.com

BEAUTIFUL INDIA
www.beautifulindia.com

Milano - Italy

Ph. +02 80509449
ordinionline@cale.it

CALÉ FRAGRANZE 
D’AUTORE
www.calefragranzedautore.com
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Bologna - Italy

Ph. +39 05411480094
clientservice@tenutacasati.com

CASATI
www.tenutacasati.com

New York - United States

Ph. +1 2122225216
info@worldofchriscollins.com

CHRIS COLLINS
www.ChrisCollins.com
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Roma - Italy

Ph. + +39 3518434463
info@coreterno.com

CORETERNO
www.coreterno.com

Firenze - Italy

Ph. +39 0574 43891
info@costumenationalscents.com

COSTUME NATIONAL
www.costumenationalscents.com
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Modena - Italy

Ph. +39 3356905060
support@cristianabellodi.com

CRISTIANA BELLODI PARFUM
www.cristianabellodi.com

Modena - Italy

Ph. +39 3356905060
support@cristianabellodi.com

CRISTIANA BELLODI PARFUM
www.cristianabellodi.com

Piacenza - Italy

Ph. +39 3355945188
info@francescadelloro.it / s.seminari@francescadelloro.it

FRANCESCA DELL’ORO PARFUM
https://www.francescadelloro.it/
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DUCCI
GIARDINI

DI
TOSCANA

CA
SA FONDATA NEL 19
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Bibbiena (AR) - Italy

Ph. +39 05751697812
info@giardiniditoscana.com

GIARDINI DI TOSCANA
www.giardiniditoscana.com

Montreuil - France

Ph. +33 629888232
info@imperialparfums.com

IMPERIAL PARFUMS
https://imperialparfums.com/
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Verona - Italy

Ph. +39 3347257309
raul.paronetto@hotmail.it

LES FOLIES DU PARFUM
www.lesfoliesduparfum.com

Seoul - Republic of Korea

Ph. +82 7086911388
kay@lepersona.com

LE PERSONA
www.lepersona.com
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Milano - Italy
cs@lordmilano.com

LORD MILANO
https://lordmilano.com/it

Cremona - Italy

Ph. +39 3401727378
lumi@mondolumi.it

LUMI
www.mondolumi.it
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Roma - Italy

Ph. +39 3450732185
info@marcocciaprofumi.it

MARCOCCIA
www.marcocciaprofumi.it

Cesano Maderno - Italy

Ph. +39 0362659766
info@mhuar.com

MHUAR
www.mhuar.com
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Dubai - United Arab Emirates

Ph. +971 556566777

ca@navitusparfums.com

NAVITUS PARFUMS
www.navitusparfums.com

Istanbul - Turkey

Ph. +90 2244435275
mahzen@parfumdemahzen.com

PARFUM DE MAHZEN
www.parfumdemahzen.com
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Grasse - France

Ph. +33 497011735
customer@mmicallef.com

PARFUMS M. MICALLEF
www.parfumsmicallef.com

Basel - Switzerland
info@pernoire.com

PERNOIRE
https://pernoire.com/
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Seoul - South Korea

Ph. +82 1038987083
info@pesade.kr

PESADE
www.pesade.kr

Milano - Italy

Ph. +39 0291446879
info@poshextrait.com

POSH EXTRAIT
www.poshextrait.com
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Qatar
sofia.s@reinventedparfums.com

REINVENTED PARFUMS
www.reinventedparfums.com

Seoul - South Korea

Ph. +822 63698886
blmngton@gmail.com

SARANGHAEYO
https://en.srhy.co.kr/
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Nantes - France
boutique@soradora.fr

SORA DORA
www.soradora.fr

Modena - Italy
info@spiritica.com

SPIRITICA
www.spiritica.com
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Budapest - Hungary

Ph. +36 304909846
webshop@superz.com

SUPERZ.BUDAPEST 
https://superz.com

Milano - Italy

Ph. +39 090612417
info@taberworld.com

TABER 
www.taberworld.com 



Seoul - Republic of Korea

Ph. +82 7041293333
official@unvanish.kr

UNVANISH
en.unvanish.kr
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Chicago - USA

Ph. + 1 (800) 590-7213
Tomavicciluxury@tomavicci.com

TOMAVICCI 
www.tomavicci.com
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Napoli - Italy

Ph. +081 5955403
errevitrade@gmail.com

VINTIA LUXURY PERFUME
www.vintialuxuryperfume.com

Dubai - United Arab Emirates

Ph. +971 556566777
team@vivamorparfums.com

VIVAMOR PARFUMS
https://vivamorparfums.com/



A company of

60 63


